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	INFO DALLA SEGRETERIA GENERALE

	Anna Lisa Zitti nuovo Direttore Generale del Club

Anna Lisa Zitti bolognese di nascita, vive e lavora a Milano da 18 anni. 

Specializzata nelle vendite di servizi e prodotti, consulente nel settore IT e TLC, creatrice e gestore di Community ed esperta di web marketing e SEO, con la sua società EDWARD COMMUNICATION. 

Assume l'incarico di Direttore Generale Nazionale del Club che è l'espressione concreta del Comitato Esecutivo Nazionale. Ha mansioni operative e di controllo in seno alla associazione stessa o per conto di essa. Coordina, indirizza e favorisce lo sviluppo delle attività e delle iniziative di tutte le sezioni regionali del club, e attiva azioni tese a favorire il finanziamento dello stesso. Questo specifico incarico, prevede, in particolar modo, l'implementazione dei soci benemeriti, i quali, oltre ad essere soci attivi, sostengono economicamente il Club, a fronte di significativi vantaggi e ritorni in termini di immagine, di visibilità, di relazioni professionali e commerciali, per implementare il new businness. 


Per info: 
Anna Lisa Zitti 
Direttore Generale Club 
Tel 02 2610052 
Mobile 393 9303088 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com

	Andrea Gallo nominato Vice Presidente del Club delegato alla Comunicazione

Andrea Gallo, Art Director e Titolare del Gruppo PRC, nasce a Milano nel 1973. 

Esperto di marketing e comunicazione si fa conoscere da molte piccole e grandi aziende italiane per le innumerevoli soluzioni e idee che offre in diversi settori della pubblicità 

Sempre più clienti si affidano a lui per trovare nuove soluzioni o per rivalutare quelle “vecchie” sotto forme diverse. 

E’ convinto che siano le idee a fare la differenza e questo lo ha dimostrato moltissime volte ideando strategie pubblicitarie “low cost” che sono andate su tutte le emittenti televisive e radiofoniche 

La sua passione per i gadget e i regali aziendali, fin da bambino, lo hanno spinto a specializzarsi in questo settore aprendo un primo portale www.gadgetpersonalizzati.it 

Ma, dice lui, anche qui “la differenza sono le idee. Sempre più clienti sono stanchi delle solite cose e hanno bisogno di chi li supporta a trovare soluzioni “intelligenti” che però rientrino nei budget aziendali” 

E Andrea questo lo sa bene perché caratterialmente, oltre ad essere molto creativo e propositivo, è anche molto concreto. 

Per il Gruppo PRC ha poi importanto in italia, in esclusiva, soluzioni di Street Marketing Innovativo. 

Ha anche saputo rivalutare, come mai fino ad oggi, le bustine di zucchero rendendolo un media pubblicitario nazionale fortissimo ed unico perché offre la possibilità di profilazione e di interazione ai prezzi più bassi di quanto si possa immaginare. 

Per gli stampati tipografici, offre soluzioni standard oppure “speciali” mentre, per non farsi mancare nulla, ha conseguito una specializzazione in Web Marketing Analitico, Persuasive Marketing e Web Marketing Comportamentale “one-to-one” che ha completato la sua grande esperienza con una preparazione eccellente, offrendo strategie e soluzioni innovative sia alle aziende, sia alle webagency stesse. 

Inoltre, il suo carattere estremamente aperto, socievole e dinamico, lo rende un partner unico nel suo genere e con cui è piacevolissimo lavorare, anche quando, gli si richiede di fare il “miracolo” per risolvere le proprie urgenze aziendali. 

Per contatti: 
tel uff. 02 58313611 
direzione@gruppoprc.it

	 

	EVENTO CONSIGLIATO DAL CLUB

	Promotion Expo: la fiera per chi è intraprendente

Promotion Expo è la fiera dedicata a chi cerca oggetti promozionali, materiali pop per la comunicazione sul punto di vendita e servizi di marketing: un evento che colpisce nel segno con le sue molteplici iniziative. 

Ogni anno offre la possibilità di conoscere la gamma completa delle proposte del settore promozionale, ideate per le aziende che vogliono comunicare in modo efficace la loro impresa. 

Novità 2012 

Si amplierà il ventaglio di soluzioni per la comunicazione sul punto di vendita, con l’offerta di produttori di arredi, corner e shop in shop. 

Le società di organizzazione di eventi e spettacoli saliranno sul palco: sotto i riflettori la loro creatività, i servizi, le case history ed eventi live. 

Saranno organizzati tre giorni di convegni sul Direct Marketing, con la firma di Promotion Magazine e delle più autorevoli associazioni del settore. L’iniziativa, nata come risposta alla crescente importanza del direct marketing nella pianificazione delle strategie aziendali, si prepara a diventare un appuntamento annuale. 

Due prestigiosi concorsi mostreranno al visitatore le eccellenze nell’arte del POP&Retail Marketing e del Loyalty marketing: l’ormai storico Popai Award, con le nuove categorie Innovazione e Design, e la prima edizione di Loyalty Award, che premierà le migliori campagne di fidelizzazione. 

Promotion Expo vi aspetta 

Dal 21 al 23 marzo 2012, al Padiglione 3 di Fieramilanocity.

	 

	BUONO A SAPERSI: SERVIZI PER EVENTI AZIENDALI, PUBBLICI E PRIVATI

	Party Round 1° green catering & banqueting in Italia

Party Round da oltre 30 anni specializzata nella fornitura di servizi per eventi tradizionali e non convenzionali su tutto il territorio nazionale, cavalca da sempre la sociologia del momento ed è costantemente al passo con i continui cambiamenti della società. 
La dilagante new wave della green economy ha fatti sì che Party Round trasformasse il suo celebre servizio catering & banqueting nel primo catering totalmente green in Italia, a rispetto dell’ambiente e degli individui, avendo pertanto a cuore, in primis, la salute dei suoi clienti e dei loro ospiti. 
Il catering “verde” è altamente innovativo ed evolutivo, è sociocompatibile ed ecosostenibile. finalizzato nel suo espletamento complessivo ad incrementare il risparmio energetico. 

Party Round green catering & banqueting infatti: 
- usa materie prime di qualità a Km 0 
- utilizza in gran parte prodotti bio 
- fa uso anche di stoviglie biodegradabili e compostabili, come piatti in polpa di cellulosa e/o canna da zucchero, o in foglie di palma, posateria in MaterBi, o bicchieri in PLA, i quali sono oggetti provenienti da risorse rinnovabili e che la natura può decomporre. 
- impiega unicamente di detergenti ecologici 
- gestisce i servizi a impatto zero 
- effettua la raccolta differenziata dei rifiuti con sacchetti per la spazzatura in MaterBi 
- circola solo con veicoli di trasporto non inquinanti Euro 4 ed Euro 5 

e se alla fine dei propri servizi dovesse rimanere una minima emissione di gas, compensa piantando fiori e piante nella propria serra in Milano città. 

I clienti trade ed i consumatori finali premiano, oggi più che mai, sempre e comunque le aziende che sposano la 'green philosophy', adottando la sostenibilità di filiera ed assumendosi una precisa responsabilità etica, sociale e ambientale. 

La fornitura di piante ad alto fusto da allestimento e di addobbi floreali creativi è infatti uno dei top service di Party Round insieme al servizio hostess, interpreti, promoter e ragazze immagine, alla realizzazione di spettacoli, intrattenimenti, attrazioni ed animazioni, al noleggio di impianti audio-luci-video o pagode, ombrelloni, tensostrutture, palchi, passerelle, nonché alle riprese video con telecamere digitali e postproduzione. 

Essendo proprietaria di tutti i servizi erogati e proponendosi come unico fornitore/referente anche in fase di fatturazione Party Round fa risparmiare tempo e danaro ai propri clienti. 

NB: 
Mater-Bi, è il nome commerciale di un tipo di bioplastica brevettato, creato a partire dall'amido di mais, grano e patata. Un prodotto unico dalla versatilità infinita che grazie alla sua origine da materie prime rinnovabili contribuisce concretamente allo sviluppo sostenibile 

La biodegradabilità è una prerogativa dei materiali organici naturali, ed è vitale per il mantenimento dell’equilibrio ecologico del nostro pianeta, che in tal modo si libera di scorie e rifiuti per fare spazio a nuova vita.) 

Per info e contatti: 
Party Round Event & Promotion Service 
Danilo Arlenghi 
Tel./fax + 39 02 2610052 Mob. +39 335 6815268 
Alessandra Arlenghi 
Tel./fax + 39 02 2610052 Mob. +39 393 9402052 
info@partyround.it 
www.partyround.it

	 

	CONSIGLIO UTILE DAL CLUB

	Leggi anche tu quotidianamente MarketingJournal.it !

L'informazione è conoscenza, la conoscenza è sapere, il sapere è potere. 
Infatti chi sa, può... agire. 
Per questo motivo ho il piacere di invitarTi a leggere e consultare il nuovissimo ed innovativo Marketing Journal all'indirizzo web www.marketingjournal.it, il primo e più autorevole quotidiano on line di marketing, comunicazione, pubblicità, promozione, eventi, economia, media & new media, trade e distribuzione, style & luxury, imprese e mercati, indagini e sondaggi, interamente rivolto alla Mar-Com e Business Community. 
E' stato interamente rinnovato nella veste grafica con un restyling che lo fa sembrare un blog, dunque di facile e pratica consultazione, ma nella sostanza un vero e proprio giornale aggiornato ed arricchito nei contenuti sempre up-to-date. 
Marketing Journal è l'unico quotidiano che parla e ascolta: 

Parla alla classe dirigente contemporanea e futura riportando fatti attendibili e notizie attuali, informazioni professionali di servizio e approfondimenti tematici con particolare riferimento alle nuove tendenze del settore, alle interattive tecniche unconventional, alle trasformazioni di tattiche e strategie, alle evoluzioni dei vari comparti ed agli scenari nazionali, europei e mondiali. 

Ascolta la tua voce, i tuoi consigli, le tue idee, i tuoi pensieri e pubblica le tue notizie dando il giusto risalto, rendendole accessibili a più di 38.000 manager(45% di agenzie- 55% di aziende) ogni giorno (i dati crescono di settimana in settimana) 

Pertanto, per essere anche tu più presente e visibile sul mercato, marketer o communicator, attivo protagonista e non solo passivo spettatore invia i tuoi comunicati, articoli, news o suggerimenti a: 
redazione@marketingjournal.it 
riceverai menzione di avvenuta pubblicazione dopo il vaglio della direzione. 

Utilizza MJ come strumento e mezzo utile, pratico, funzionale ed efficace per pianificare le tue campagne online ... ad ogni costo 
con le modalità più appropriate e declinazioni di digital marketing più innovative: banner promopubblicitari, publiredazionali, pop up, viral action, advergame, video, ecc., supportate e rafforzate da azioni sinergiche multimediali e multicanali personalizzate. 

Chi dorme, non piglia clienti! 
Marketing Journal ti dà di più a meno 

Contatti mirati e prospect per un mini-investimento ad alto rendimento. 

Fai di Marketing Journal la tua home page e salvalo tra i preferiti per dare una scorsa giornaliera in soli 4 minuti. 

Ricevi le news giornaliere iscrivendoti al link Entries (RSS) sulla home page di MJ 

Se reputi interessante ed utile avere sul tuo sito un organo di informazione che può generare più traffico e al tempo stesso fidelizzare i tuoi visitatori, inserisci il logo che trovi in allegato, linkandolo a www.marketingjournal.it 

Marketing Journal è promosso e realizzato da Club del Marketing e della Comunicazione la più grande associazione, ed il più qualificato e proattivo network relazionale tra professionisti, consulenti, docenti e manager di marketing e di comunicazione di agenzie ed aziende italiane e multinazionali. 

Il direttore generale Club 
Anna Lisa Zitti

	 

	AGEVOLAZIONE e CONVENIENZA OFFERTE DAL CLUB

	Il Club ti fa risparmiare con MONDOMOBILE: la soluzione ideale per telefonare dall'estero
La nuova sim nata per comunicare con l’Italia quando sei all’estero risparmiando fino al 90% 

Mondomobile è la sim card di Geo3 TLC adatta a tutti i modelli di cellulare presenti sul mercato che garantisce a chi viaggia all’estero per lavoro o per piacere, tariffe telefoniche iperconvenienti per chiamare in Italia. Mondomobile è facile da utilizzare e adotta tariffe trasparenti, senza sorprese, consultabili in ogni momento sul sito, che consentono a privati e aziende di risparmiare fino al 90%. Usare Mondomobile conviene in Europa, con tariffe ancora più basse di quelle stabilite dalla attuale normativa europea, e conviene ancora di più negli oltre 200 paesi nei quali può essere usata. Ad esempio, chiamare in Italia dalla Cina, con Mondomobile, costa il 50% in meno; dalla Tunisia il 54% in meno; dalla Turchia il 70% in meno; dalle Maldive e dagli Stati Uniti l’80% in meno; dal Kenya l’85% in meno e dalla Russia addirittura il 90% in meno (rispetto ai principali operatori di telefonia mobile operanti in Italia. Mondomobile è quindi la soluzione ideale per chi ama viaggiare per piacere o deve farlo per lavoro. Oggi sempre meno italiani rinunciano a passare le vacanze all’estero, ma stanno più attenti al risparmio. Ce lo dimostra una ricerca della Camera di Commercio di Milano secondo la quale, nel 2010, il numero dei viaggiatori è aumentato del 7% rispetto al 2009, mentre la spesa pro-capite è diminuita del 10,7%. Un segno che in questi tempi di crisi l’attenzione al risparmio è sempre più elevata! 
Mondomobile è disponibile nelle versioni Global Profile e USA Profile. Tutte e due le sim offrono una copertura di rete in più di 200 paesi. La USA Profile, ha in più un numero americano che consente di chiamare in Italia dagli Stati Uniti ad un costo ancora più basso della Global Profile. Le nuove sim si possono acquistare comodamente on line sul sito di Geo3 
www.mondo-mobile.com . 

Il Club del Marketing e della Comunicazione, la più grande associazione italiana del comparto Mar-Com con più di 16.500 consulenti, professionisti e manager di agenzie e di aziende, promuove e consiglia questo prodotto, come significativa e vera opportunità di risparmio concreto nella telefonia mobile quotidiana, dopo averne testato la reale efficienza e consatatato ufficialmente la veridicità delle tariffe. 

Chiama prima la segreteria del Club allo 02 2610052 per ottenere l'ulteriore sconto convenzionato

	 

	COMUNICAZIONE DAI SOCI

	Con Emozione3 i cofanetti a misura d'azienda

Dall'esperienza consulenziale nell'ambito del marketing relazionale del Gruppo Wish Days nasce l'esclusivo servizio di personalizzazione dei cofanetti Emozione 3 dedicato alle aziende. Coloro che utilizzeranno i cofanetti all'interno di operazioni di regalistica aziendale o per attività incentive di vario genere avranno infatti la possibilità di vestire con la propria identità, messaggi ad hoc, ed esperienze particolari i pacchetti donati. 
Su richiesta è possibile personalizzare i cofanetti tramite la creazione di adesivi o di camicie esterne che avvolgono il cofanetto. Questi possono essere resi unici con adesivi, loghi, immagini o frasi. Ma non solo: per quantità minime ed esigenze particolari è possibile creare dei cofanetti studiati su misura, personalizzabili sia nel design che nelle esperienze vere e proprie offerte dal cofanetto. 

Per ulteriori informazioni sul servizio e per contatti: http://www.emozione3.it/it/soluzione-aziende.aspx 

Emozione 3 è un brand del gruppo Wish Days , l'azienda che per prima ha importato in Italia il concetto di “regalare esperienze”, sia nei sistemi di incentivazione, fidelizzazione e concorsi a premi, sia nella vendita al consumatore finale. 

Emozione 3 è un marchio originale ed innovativo, nato nell'ottobre 2009, che si rivolge al grande pubblico così come alle aziende, i cui 20 cofanetti sono presenti nelle più importanti catene della grande distribuzione, in circa 3.200 agenzie di viaggio e in una rete selezionata di piccole e medie boutique, per un totale di 4.500 punti vendita . 

Riconoscere i cofanetti Emozione 3 oggi è ancora più semplice ed intuitivo, grazie all'esclusivo packaging che li rende unici sul mercato: una confezione in latta , colorata, funzionale, dal design ricercato, completamente riutilizzabile, anche una volta fruita l'esperienza. 

20 cofanetti , due linee differenti, White e Black , che danno colore ad una qualità tutta italiana e un catalogo ricchissimo, con esperienze suddivise per ogni regione ed area tematica: viaggi, weekend benessere, arte e cultura, degustazioni, sport, trattamenti estetici, motori. 

Informazioni e dettagli sulla nuova collezione di cofanetti collegandosi al sito www.emozione3.it 

	 

	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti

- GIACOMO ROCCHI - Marketing Manager - XEROX 
- FRANCO BINDI - Marketing Operativo - THUN SPA 
- ELISABETTA CALAMAI - Direzione Marketing - UMBRA SPA 
- RODOLFO ORTELLI - Sales Manager - CONSODATA 
- DAVIDE KAITI - Titolare - KAITI EXPAVISION SRL 
- MARCO MELI - Amm. Unico - EDV INTERNATIONAL 
- OTTORINO PICCINATO - Direttore - STUDIO PICCINATO 
- DANIELE MARONI - Amm. Delegato - MARCALL 
- SILVIA BUZZI - Communication - TWENTY SIX 
- STEFANO MANTEGAZZA - Sales Account - MAIL UP 
- GIUSEPPE DONATI - Country Manager Italy - ENTROPIC SYNERGIES 
- GIORGIO CALZI - Titolare - MITEX 
- MORENA NARDA - Amm. Unico - SPM SERVICE 
- LUIGI MAZZELLA - Amm. Unico - ARIY'EL COMUNICAZIONE 
- RITA CASADIO - Titolare - SINERGIE CONSULTING


